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Spirit of Play Foundation by Spielwarenmesse eG: Weihnachtliche Übergabe von 

Spielzeugspenden in Brasilien 

 

Das neue Spendenprojekt der Spielwarenmesse eG, die Spirit of Play Foundation, hat in 

Brasilien eine besondere Weihnachtsaktion durchgeführt: Drei lokale Hersteller – Xalingo 

Brinquedos, Usual Brinquedos und Doce Brinquedo – haben Mitte Dezember eine soziale 

Einrichtung im Großraum São Paulo mit Spielzeugen beschenkt. Überreicht wurden diese 

durch das Repräsentanz-Büro BERG Eventos e Negócios der Spielwarenmesse eG, das 

hervorragend mit den örtlichen Unternehmen vernetzt ist.  

 

Edukative Spielwaren zum Fest 

Nach dem gelungenen Auftakt der Spirit of Play Foundation by Spielwarenmesse eG 

Mitte September im indischen Mumbai, folgt nun eine weihnachtliche Überraschung in 

Brasilien. In der Einrichtung Instituto Eclésia (https://institutoeclesia.org.br) wurden fast 

100 Kinder und Jugendliche zwischen zwei und 17 Jahren mit Spielwaren bedacht. Das 

Unternehmen Xalingo Brinquedos hat 2D- und 3D-Puzzels zur Verfügung gestellt sowie 

Zeichentafeln und Puppenhäuser. Usual Brinquedos beteiligte sich mit Spielzeug-Lkws 

sowie Mini-Küchenutensilien an der Aktion. Knetmasse und Slime-Produkte spendete 

der Hersteller Doce Brinquedo. Débora Creutzberg und Adriana Martins, die 

brasilianischen Repräsentantinnen der Spielwarenmesse eG, haben alle Geschenke 

weihnachtlich verpackt und im Rahmen einer Feier persönlich an die Kids übergeben. 

„Die Freude war groß, denn für die Kinder unserer Einrichtung ist es nicht 

selbstverständlich, eigene Spielsachen zu bekommen“, so Gründer und Leiter Jhonata de 

Sousa Pereira. Sein Projekt Favela Cultural bietet im Instituto Eclésia ein Programm, das 

auf Musik, Kunstworkshops, Sport und sozial-emotionaler Betreuung basiert – in einem 

Viertel, das von vielen Problem umgeben ist und dem Nachwuchs sonst keinen 

öffentlichen Raum für Freizeit und Bildung bietet. 

 

Ganzjähriges Projekt 

Genau hier setzt die Spirit of Play Foundation der Spielwarenmesse eG an. „Einerseits 

geht es darum, zu helfen und Freude zu verbreiten. Gleichzeitig möchten wir als 

international tätiges Unternehmen das Thema ‘Spielen als Grundbedürfnis‘ stärker in das 
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weltweite Bewusstsein rücken“, sagt Christian Ulrich, Vorstandssprecher der 

Spielwarenmesse eG. Die nächste Teilnahme an der Spendenaktion ist für alle Aussteller 

der Spielwarenmesse (28.1.-1.2.2025) möglich, die dazu gesondert informiert werden. 

Die von den Unternehmen bereitgestellten Spielwaren kommen dem Kinderhaus in 

Nürnberg und Kinderlachen e. V. in Dortmund zugute.   

 

Weitere Informationen sind auf der Webseite www.spielwarenmesse-eg.de/foundation 

erhältlich. 

 

Aktuelles Bildmaterial zur Übergabe in Brasilien steht Ihnen unter 

www.spielwarenmesse-eg.de/media zur Verfügung. 
 

12.12.2024 – sw 

 
 
Spielwarenmesse eG 
Vielseitig aufgestellt und international ausgerichtet – so repräsentiert die Spielwarenmesse eG die 
Spielwarenbranche und weitere Konsumgütermärkte. In seiner Rechtsform als Genossenschaft ist das 
Unternehmen einzigartig unter den Messegesellschaften und äußerst erfolgreich: Das 60-köpfige Team 
agiert von der „ToyCity“ Nürnberg aus und wird durch Repräsentanten in über 100 Ländern unterstützt.  
Im Portfolio befinden sich zwei Weltleitmessen: Die Spielwarenmesse in Nürnberg ist im B2B- und die SPIEL 
in Essen im B2C-Bereich international führend. Hinzu kommen die Kids India in Mumbai sowie das 
Messeprogramm World of Toys by Spielwarenmesse, das Herstellern mittels Gemeinschaftsbeteiligungen  
in Hongkong, Tokio und New York Eintritt in neue Märkte eröffnet. Eigene Tochterunternehmen an  
den wichtigen Standorten China und Indien sorgen für die entsprechende Expertise direkt vor Ort. Durch 
das geballte Know-how sowie das globale Netzwerk entwickeln sich die Messemacher immer stärker  
zu Impulsgebern und Wegbereitern von Branchenthemen und Trends. Als jüngstes Beispiel dient  
die BRANDmate, die das Thema Lizenzen und Partnerschaften in Offenbach unkonventionell und 
zukunftsträchtig abbildet. Sowohl mit ihren Veranstaltungen als auch Online-Angeboten ist die 
Spielwarenmesse eG ganzjährig aktiv (www.spielwarenmesse-eg.de). 
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